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RESUMO

Com esta comunicacio, pretende-se sublinhar peculiaridades naturais e culturais que, interligadas nas
festas religiosas, contribuem para a afirmagdo de uma identidade alternativa na promogdo da imagem
de marca do Algarve como destino turistico. As evocagdes sagradas caracterizam uma maneira de viver
e estar mais tradicional, na regido, paralelamente ao conceito ou binémio “sol-mar”. Sio
comportamentos sociais marcados por uma forte componente religiosa, resultantes de valores, usos e
costumes tradicionais do Algarve. A defesa das memérias sociais ligadas ao elemento mar e aos rituais
de integracio social no Algarve faz parte da historia e dos usos/costumes da regiao. Mesmo propicia as
actividades turfsticas pelas suas condi¢Ges naturais e historicas, ponto de encontro de diversas culturas
e com a presenca de muitos imigrantes, o Algarve segue a tradi¢do catdlica de um pais que se define
como secular, numa época de globalizacdo. No Algarve, onde uma devogiao predominante é a da
Nossa Senhora dos Navegantes, Marinheiros e Pescadores, a principal questdo a discutir é: quais as
fun¢des sociais desses cultos e rituais marianos num espaco globalizado pelo turismo e numa época
pés-moderna? Pode o turismo revestir-se de religiosidade e promover uma regido vocacionada para um

Turismo de Massas?
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ABSTRACT

I argue the highlight of natural and cultural peculiarities, present in religious festivals, contributing to
underline an alternative identity and to promote the brand’s image “Algarve” as a tourist destination.
The sacred evocations characterize a way of life, a geographical tradition, and the concept or binomial
“sun-sea”. Social behaviors are marked by a strong religious component, according to some values,
traditional practices and customs. The defense of social memories related to sea and ritual of social
integration in the region belongs to Algarve’s history and their uses/customs. Even conducive to
touristic activities for its natural and historical conditions, meeting point of diverse cultures and many
immigrants, Algarve follows the Catholic tradition of a country defined itself as secular in an epoch of
globalization. In the Algarve, the devotion of Our Lady of Navigators, Sailors and Fishermen is
predominant. Therefore, the main issue to discuss is: what are the social functions of these cults and
rituals in a globalized space through a postmodern tourism? The tourism can be religious and promote

a region dedicated to a mass tourism?
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1. OBJECTIVOS

Pretende-se o registo, a descri¢do, a andlise e a promogdo das evocacdes sagradas que nio sé
caracterizam uma identidade cultural como fazem perdurar no tempo manifestagbes populares que
ajudam a construir uma plataforma de comportamentos sociais marcados por uma forte componente
religiosa. Desta forma, com o desenvolvimento da abordagem proposta, pretende-se:

a) Criar um instrumento informativo de difusdo dos valores, usos e costumes tradicionais do Algarve
e dos seus 16 concelhos.

b) Promover as festividades sublinhando os valores tradicionais.

¢) Contribuir para o conhecimento e desenvolvimento das actividades festivas e romeiras e,
consequentemente, para um melhor conhecimento das freguesias algarvias com fortes tragos
tradicionais na cultura popular de cariz religioso.

d) Descrever e analisar o participado envolvimento da comunidade nas festas como fenémenos
capazes de aglutinar num mesmo espago e a mesma hora milhares de pessoas, muitas de fora, em
volta de crengas populares que caracterizam uma regiao € o seu povo.

e) Contribuir para a defini¢do de aspectos distintivos da identidade cultural.

2. METODOLOGIA

E necessario conceptualizar a religido como componente de um turismo alternativo no Algarve. Para
responder a esta necessidade, a metodologia a seguir parte da identificagio ou formulagdo de um
problema central exposto previamente. Tendo em conta o ambito tedrico da investigacio, as exigéncias
do tema e a orientacio impostas pelos objectivos, serdo também realizadas incursGes empiricas para
analise critica do tema e posterior demonstracdio dos resultados esperados, nomeadamente o do
interesse turfstico da religiosidade popular caracterizada pela ligacio da regidao e do seu povo ao
elemento mar.

Este trabalho de investigagdo constituiu-se, essencialmente, pelas seguintes fases: planificacio,
pesquisa, determinacdo das fontes de informagdo, observagio e registo, compreensio, interpretagao,
classifica¢io, problematizac¢ao, explicacdo dos factos religiosos, formula¢dao de hipétese, comprovagiao

e conclusoes.

Para a parte pratica do plano de investigacdo, seguiu-se uma atitude metodolégica de pesquisa, recolha,
selecc@o e tratamento do conteudo informativo para posterior apresentacdo escrita do produto
cientifico elaborado. Tornou-se imprescindivel auscultar os agentes participantes nos eventos
(fregueses, locais, juntas de freguesia, festeiros e parocos), mediante a recolha de informagdes por via

de inquéritos e entrevistas seleccionadas aos parocos e aos organizadores dos eventos ou festeiros.

Para a sustentagdo teérica dos fenémenos religiosos observados, que constituem o objecto de estudo
da investigacdo, considerou-se pertinente o recurso a uma bibliografia especifica sobre religiosidade
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popular. Bibliografia de areas cientificas interdisciplinares, como a Sociologia da Religido, Antropologia

Cultural, Filosofia da Religido, Ciéncias da Comunicagio ou Etnologia.

3. CONTRIBUICOES

A defesa das memorias sociais ligadas ao elemento mar e aos rituais de integra¢do social no Algarve,
porque fazem patte da histéria e dos usos/costumes da regido. Mesmo propicia as actividades turisticas
pelas suas condi¢Ges naturais e historicas, ponto de encontro de diversas culturas e com a presenca de
muitos imigrantes, o Algarve segue a tradicdo catélica de um pais que se define como secular, numa

época de globalizacio.

No Algarve, onde uma devogao predominante é a da Nossa Senhora dos Navegantes, Marinheiros e
Pescadores, a principal questao a discutir é: quais as fungdes sociais desses cultos e rituais marianos
num espaco globalizado pelo turismo e numa época pos-moderna? Pode o turismo revestir-se de

religiosidade e promover uma regido vocacionada para um turismo de massas?

A constitui¢ao e cumprimento dos objectivos conduzem a formulagio de algumas questoes, isto ¢, a
elaboracdo de uma necessatia problematizacio tedrica que fundamente a efectiva abordagem sobre as
festas religiosas no Algarve. Assim, importa reflectir, pelo menos, sobre alguns aspectos, tais como: De
que forma as festas religiosas contribuem para a afirmacio ou, pelo menos, para a reprodu¢do de uma
identidade cultural no Algarve? Por que factores sdo moldados os comportamentos sociais e as crengas
populares manifestados nos fenémenos colectivos e espontaneos na comunidade? Quais as funcoes
sociais da religiosidade popular no Algarve? De que forma os devotos comunicam com o sagrado e

pedem a intercessao divina? De que forma os crentes exteriorizam sentimentos religiosos?

4. CONCLUSOES

As representa¢des sociais, culturais e patrimoniais dos cultos marianos alusivos ao mar sio referéncias
simbodlicas do passado e praticas de hiperdulia do presente, mas podem servir de promogéo turistica
para o futuro de uma regido eminentemente turistica. Esta tese segue uma perspectiva de analise que
explora a geografia privilegiada do Algarve com a pratica de cultos e rituais sagrados de manifestacio
de fé e formas de promocio turistica baseada na identidade de uma regido e na memoria colectiva de
um povo, num tempo pés-moderno.

REFERENCIAS

BELL, C. (1992), Ritual Theory, Ritnal Practice, University Press, Oxford.

BENEDICT, R. (2000), Padries de Cultura, Livros do Brasil, Lisboa.

BERGER, P., LUCKMANN, T. (1967), The Social Construction of Reality, Penguin, Harmondsworth.
CASSIRER, E. (1953), The Philosophy of Symbolic Forms, Yale University Press, New Haven.
CAZENEUVE, J. (1971), Sociologie du Rite, Presses Universitaires de France, Paris.

COHEN, A. (1995), Symbolic Construction of Commmunity, Routledge, London.

GEERTZ, C. (2000), La Interpretacion de las Culturas, Gedisa, Barcelona.

1150



BOOK OF PROCEEDINGS VOL.Il — INTERNATIONAL CONFERENCE ON TOURISM & MANAGEMENT STUDIES — ALGARVE 2011

HABERMAS, J. (2002), Religion and Rationality — Essays on Reason, God, and Modernity, The MIT Press, Cambridge,

Massachusetts.
MAUSS, M. (1985), Les Fonctions Sociales du Sacré, Les Editions de Minuit, Paris.

NICKSON, D. (20006), Human Resource Management — For the Hospitality and Tourism Industries, Elsevier Science &
Technology.

WEBER, M. (20006), Sociologie de la Religion, Flammarion, Paris.

1151



